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Resumen 

 

En la actual tesis que se desarrolla titulada “Determinación del precio de venta y su incidencia con 

la evasión tributaria de las Mypes comerciales de Mesa Redonda, cercado de Lima, 2019” donde 

su objetivo primordial es: determinar la relación entre el precio de venta y la evasión tributaria en 

los comerciantes dedicados a la venta al por mayor y menor de juguetes en la  Galería Mesa 

Redonda, 2019. 

La tesis tiene un punto de vistas descriptivo – correlativo, estableciendo una relación estadística 

con diseño no experimental de corte transversal , teniendo como población a los comerciantes de 

la galería Mesa Redonda, considerando la población dedicada a la venta de juguetes. 

En la actual tesis la técnica que se utiliza es la encuesta y para recopilar la información se desarrolla 

un cuestionario la cual contiene un total de 16 Ítems por las 2 variables. Para el resultado se aplicó 

la encuesta donde se consiguió un (Rho = 0.604), lo cual representa una conformidad alta. Además, 

se concluye, que al analizar las relaciones de las variables sean positivas, muestran que por parte 

de los precios de venta también habría espacios para poder evadir tributariamente.   

 

.  

 

 

Palabras claves: Precio de venta, evasión tributaria, fijación de precios. 

 



v 
 

   

 Abstract  

 

In the current thesis that is developed entitled "Determination of the sale price and its incidence 

with the tax evasion of the commercial Mypes of Mesa Redonda, Cercado de Lima, 2019" where 

its primary objective is: to determine the relationship between the sale price and Tax evasion in 

merchants dedicated to the wholesale and retail sale of toys in the Round Table Gallery, 2019. 

The thesis has a descriptive - correlative point of view, establishing a statistical relationship with 

a non-experimental cross-sectional design, having as a population the merchants of the Mesa 

Redonda gallery, considering the population dedicated to the sale of toys. 

In the current thesis, the technique used is the survey and to collect the information, a questionnaire 

is developed which contains a total of 16 items for the 2 variables. For the result, the survey was 

applied where a (Rho = 0.604) was achieved, which represents a high conformity. In addition, it 

is concluded that when analyzing the relationships of the variables are positive, they show that on 

the part of the sale prices there would also be spaces to be able to evade taxes. 

   

 

 

 

Keywords: Sale price, tax evasion, pricing. 
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Introducción 

Es resaltante poder dar a conocer la importancia de la investigación. Donde el precio de 

venta es el factor importante para poder comercializar, poder tener en cuenta si la manera como 

los determinan es la correcta, basándose en varios indicadores que se relacionan y la consecuencia 

que puede generar si optan como evadir ante la Administración tributaria. Por otro lado se debe 

promover dar a conocer que las acciones de reconocer de manera real con los precios es acto de 

evasión, que la mayor parte de comerciantes desconoce o no lo toma en cuenta para poder tener 

mayor beneficio para la sociedad. 

Primer capítulo, se detalla la problemática del ente, en la que podemos conocer la relación 

entre el precio de venta y la evasión tributaria.  

Segundo capítulo, se trabajó el marco teórico, donde se busca incorporar antecedentes 

nacionales e internacionales  

Tercer capítulo, se abordó la metodología, se aplica lo comprendido en la teoría y se 

desarrolla los siguientes temas: diseño y tipo de tesis, hipótesis de las variables, población, 

instrumento y técnica para la recolección de información,  

Cuarto capítulo, se muestra los resultados conseguidos por la encuesta aplicada, además se 

realiza la discusión con el resultado de otras tesis.  

Por último, las conclusiones son acorde a los resultados, las recomendaciones se comparten  

para mejorar a los contribuyentes, referencias bibliográficas y anexos.  
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Capítulo I: Problema de la investigación 

 

1.1 Descripción de la realidad problemática 

En estos momentos, es un tema vigente y de importancia para el nivel global, como 

también a nivel nacional. Al pasar de los años el Perú ha sufrido mayor incremento de niveles de 

evasión tributaria y la relación con el precio de venta, se quiere saber si precio de venta toma 

parte de qué manera puedan evadir con sus obligaciones tributarias. 

Echaiz y Echaiz (2014, como se citó en Huancachoque, 2017) describe. Que la evasión 

tributaria es el omitir por diferentes formas con la obligación tributaria, ello se destaca la 

intención que tenga el contribuyente para optar por no cumplir con el pago de los impuestos. Se 

sienten que pagar los impuestos es perjudicar su economía, pero dicha recaudación por parte de 

gobierno es para el presupuesto y se realicen actividades de mejora para la sociedad. 

La investigación tiende a estar centrada en la evaluación del Mercado Central, 

entendiendo que el nivel de mora puede alcanzar los S/ 56.000 millones para el año 2018. Este es 

uno de los emporios más grandes y con mayor inicio de creación, donde en la actualidad ocupa la 

mayor cantidad de ofertantes y demandantes. Donde incurre mayor comercialización de todo tipo 

de productos, lo que es un centro de problema, que allá comerciante de manera formal e 

informal. La investigación se centra en la Galería Mesa Redonda, donde incurre mucho 

comercio, pero también se produce que los negociantes y comerciantes no reportan todos 

ingresos generados por las actividades que desempeñan y que ante la Sunat evaden impuestos y 

sus precios de venta son manipulados ante la tributación, donde definen precios con márgenes de 

contribución no de acuerdo al volumen de venta y los costos varían. 

 



4 
 

   

Se puede precisar que factores que se relacionan con la evasión tributaria son los precios 

manipulados, que al momento de comercializar el comerciante determina el precio a menos costo 

y menor cantidad. Siendo así que la venta no es real al 100%, y que buscan beneficios a su 

conveniencia tanto departe del que otorga el bien y también el que adquiere cancela la compra. 

En base a lo definido queremos encontrar la relación como determinan sus precios de 

venta, en base a qué factores comercializan. 

Atreves de la presente investigación se está presentado diferentes motivos. Por las que 

incumplen en la obligación tributaria ante Sunat como ente recaudador, deseando que los aportes 

brindados sirvan para el gobierno y generar cambios mejores de tributación en el país. 

En la presente tesis se buscará la relación entre primera variable y la segunda variable. 

 

1.2  Planteamiento del Problema  

1.2.1 Problema general 

¿De qué manera se relaciona el precio de venta y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019? 

1.2.2 Problemas Específicos 

¿De qué manera se relaciona el costo de venta y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019? 

¿De qué manera se relaciona el margen de ganancia y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019? 

¿De qué manera se relaciona los impuestos de importación y la evasión tributaria en las 

Mypes comerciantes de Mesa Redonda, 2019? 
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1.3 Objetivos de la investigación  

1.3.1 Objetivo General  

Determinar la relación entre el precio de venta y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019 

1.3.2. Objetivos específicos  

Determinar la relación entre el costo de venta y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales Mesa Redonda, 2019 

Determinar la relación entre el margen de ganancia y la evasión tributaria en las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019 

Determinar la relación entre los impuestos de importación y la evasión tributaria en las 

Mypes comerciales de Mesa Redonda, 2019 

 

1.4 Justificación e importancia    

1.4.1 Justificación Teórica 

La investigación busca encontrar nuevas explicaciones que modifiquen o complementen  

la incidencia entre los precios de ventas y la evasión tributaria  de los comerciantes de la Galería 

Mesa Redonda. El resultado de esta investigación es para sintetizar y dar información para un 

aporte o mejora para otras futuras investigaciones y ellos puedan contar como información. 

1.4.2 Justificación Práctica 

En esta investigación es un tema que siempre sucede y que es vigente hasta la actualidad, 

analizar la relación entre la determinación del precio de venta y la evasión tributaria para 

aquellos contribuyentes que no toman conciencia e incumplen la forma de tributar ante el Fisco. 
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Se utiliza metodología para la investigación confirmando hipótesis y dar conclusión y dar 

recomendaciones para otros investigadores. 

1.4.3  Justificación Metodológica 

El aporte de la presente investigación pretende construir un criterio más amplio de la 

investigación, con la finalidad de optar nuevas estrategias, asimismo, minimizar la evasión 

tributaria en los comerciantes, el resultado de las entrevistas no dará un mejor aporte. 

1.4.4 Importancia  

La presente investigación es importante porque busca solución a la indisposición con 

dirección a la administración tributaria y social.  

1.5 Limitaciones   

Llevando a cabo esta investigación se presentaron limitaciones en la ejecución del 

trabajo, los cuales resultan dificultades con el factor de tiempo, ya que se requiere de 

disponibilidad para efectuar estudios que puedan absolver el problema y otras limitaciones seria 

poder obtener mayor información de los datos para la presente tesis. 
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Capítulo II: Marco Teórico 

2.1 Antecedentes  

2.1.1 Internacionales  

López y Leal (2020) en su investigación: evaluación de costos de fabricación de vino en 

base al análisis y estructuración de costos. El tipo de investigación se efectuó de manera 

descriptiva, donde toma características, comportamientos y describirlos, ello se realizó 

cuestionarios analizando las variables de la determinación de los costos de fabricación de la 

empresa Santa Solera S.A.S. mediante el proceso llevado se obtuvieron respuestas a las 

situaciones que presenta en la compañía investigada y los errores encontrados se estima 

corregirlos. Como resultado se afirma que la contabilidad de costos de la compañía es muy 

esencial para un mejor análisis de los costos de los productos, ya así poder obtener un mejor 

logro y rentabilidad  en la compañía. 

Loza (2020) presento su trabajo de investigación que tuvo como objetivo determinar si el 

costo de producción guarda relación de manera estrecha y directa al momento de fijar el precio 

de venta en la fabricación de ropa de trabajo en la empresa INDUVEST S.A. del periodo 2018. 

El tipo de trabajo fue deductiva e inductiva. El diseño fue no experimental con un enfoque 

cuantitativo. El instrumento usado para la recolección de información se aplicó encuestas y 

cuestionarios para el análisis de la empresa INDUVEST S.A. La muestra se tomó al personal de 

la empresa del área de contabilidad. Los resultados de la investigación se basan en factores de 

importancia como el costo de producción que es un factor que afecta a la determinación del 

precio de venta de un producto. Además, no poseían información que le brindara para la toma de 

decisiones con respecto al precio de venta, dentro ellos se buscó mejorar su gestión con respecto 

a la producción. 
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Rodríguez (2021) presento su investigación en el cual su objetivo primordial fue el 

Determinar como la moral incide en la evasión tributaria de las Mipymes del cantón Pajan 

correspondiente al periodo 2018-2020.El enfoque que presenta es cualitativo y cuantitativo. El 

tipo de tesis fue Descriptiva, correlacional La modalidad del trabajo fue de investigación de 

campo. El diseño de la investigación realizada fue no experimental. El Instrumento realizado fue 

la encuesta y el reconocimiento. La población está compuesta en su totalidad por 286 

propietarios de las Mipymes del cantón Pajan. Resultado; se manifiesta que la evasión tributaria 

en los contribuyentes incide mucho en características biográficas además de conocer su 

identificación social, edad, estado civil, religión, valores. Se concluye que; el factor más 

importante para el cumplimiento del pago de impuesto ante el Fisco, es mayor mente la moral 

que es la conciencia que tiene cada contribuyente con la recaudación tributaria y el resultado será 

perjudicar a la sociedad. 

García y Sarmiento (2021) buscó establecer la incidencia que ha tenido el impuesto en el 

índice de evasión de la renta. Con un enfoque de característica cuantitativa – longitudinal, 

contando con una población de escala nacional. En los resultados que se obtiene se pudo 

comparar mayor cantidad de impuestos al valor agregado y menor cantidad al impuesto a la renta 

de un total de 46.0 mil millones frente a 30.32 millones fueron métodos estimados con factores 

sociales que se relaciona. Se concluye que;   inferioridad en el control tributario y disminución 

de precaución para observar y contabilizar la informalidad, da iniciativa a tributación no se de 

manera real y más bien que son acorde a contribuyente de decidir cómo pagar sus impuestos. 
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Silva (2018) estableció el análisis de la brecha de la evasión en cuanto a control de 

inventarios. Con un enfoque de información mixta cuantitativa. La técnica de investigación fue 

bibliográfica-documental. Tipo de estudio fue descriptiva correlacional – descriptiva. La 

población es finita se trabajó con documentos, impuestos, retenciones, inventarios, siendo la 

población del presente estudio es infinita por lo que no se aplicara muestra. El Instrumento 

utilizado fue las encuestas y entrevistas dirigido al personal administrativo y a los colaboradores. 

Los resultados que se obtuvieron no fueron beneficioso, porque se presentaron problemas en el 

mal control de la existencia y una gran evasión tributaria dentro de la compañía así mismo un 

alto índice de mal manejo sobre sus existencias. Se concluye que; es importante tener una base 

sólida sobre el planteamiento adecuado para la medición de inventarios y también buscar 

salvaguardar formas de prevención con la evasión tributaria. 

2.1.2 Nacionales 

Cueva (2018) buscó analizar el precio de venta y el comportamiento que se ha tenido en 

cuanto a la prevalencia de la evasión tributaria en MYPES. El enfoque de la investigación fue 

cuantitativo. El tipo de trabajo que realizó fue correlacional. El diseño utilizado fue transversal y 

no experimental. Tomo como instrumentos el cuestionario, el cual estaba compuesto por 20 

preguntas para las dos variables. Los resultados han señalado un valor de relación de 0.635, en 

donde el precio de venta fue la variable de mayor incidencia. Se concluyó que las ganancias de 

las entidades han tenido que reformularse en base a la imposición de obligaciones tributarias con 

mayor rendimiento. 

Los resultados que se consiguieron fueron qué relación entre las dos variables: el precio 

de venta tiene relación con la evasión tributaria obteniendo un valor de (Rho=0.635); Se 

concluyó la existencia de relación, el precio de venta si se determina de manera inadecuada traes 
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efectos de menor ganancias para la empresa  y para ello se debe tener mejor manejó fijación de 

los precios de venta, los comerciantes tienen conocimientos tributarios pero así  de igual manera 

incumple con su obligaciones de impuestos y trayendo perjuicio para el estado . 

Zavaleta (2018) presentó su trabajo escrito de investigación con el objetivo como evaluar 

las diferentes características de una MYPE, en cuanto a la evasión tributaria. El trabajo propuesto 

fue cuantitativo. Tipo de tesis correlacional. El diseño del estudio se caracteriza por ser no 

experimenta - descriptivo. El Instrumento que utilizó fue la encuesta conformado por 11 

preguntas, donde la muestra es la empresa Calzados D” ellas E.C.R. L. La muestra usada para la 

tesis fue para el empresario, gerentes, socios, asistentes contables y contador, son las personas 

que comprenden diferentes roles y actividades de la  empresa Calzado D” ellas E.C.R.L. El 

resultado mostro un alto índice de evasión tributaria, por consecuencia de no contar con personal 

capacitado tributariamente  y a su vez por el contribuyente carece de conciencia tributaria Se 

concluye que; el problema es la informalidad de parte del empresario y carecía de conocimiento 

tributario lo cual debe contar con mejor asesoramiento para el manejó tributario. También se 

recomienda implantar in procedimiento documentario para las actividades de compras y ventas 

de los productos. 

Huancachoque (2019) buscó evaluar la evasión y cultura tributaria en una zona 

comercial. El enfoque del estudio realizado fue de forma cuantitativo. La tesis es de forma 

aplicada a un nivel descriptivo correlacional. El diseño del estudio fue no experimental. En el 

trabajo se utilizó la encuesta conformado por cuestionario de 36 preguntas. La población fue 

compuesta por 90 comerciantes, se realizó un muestreo no probabilístico por conveniencia  con 

características necesarias de 73 comerciantes. Los resultados del trabajo nos indican que existe 

correlación entre la variable 1 y la variable 2 con un nivel de confianza del 95% = 0.95, y un 
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nivel de significancia de 5% = 0.05para ello se utilizó una prueba estadística cuyo coeficiente da 

como valor de -0.748, valor que muestra relación. La tesis concluyo que se requirió de un mayor 

nivel de conocimiento acerca de la cultura tributaria en base a la minimización del grado de 

evasión. 

Quinde (2017) presentó su trabajo de investigación que tuvo por objetivo determinar la 

relación entre la comercialización y la evasión de impuestos de una empresa comercial. El 

enfoque de la tesis es cuantitativo y descriptivo. El estudio se caracteriza por ser correlacional. El 

diseño que presentó fue de tipo no experimental. La población fue conformada por 10 negocios 

dedicados a la comercialización de productos maderables. El Instrumento utilizado fue el 

cuestionario, el cual estaba elaborado por 20 preguntas la cual precisaron la validez para la 

investigación. La muestra  fue de 100%, donde el 70 % son  contribuyentes afectos al Régimen 

del Nuevo Rus y la diferencia del 30 % pertenece personería jurídica, del total de contribuyentes 

pocos cuentan con estudios de Pre grado 10%, mientras que el 50 % son personas de bajo estudio 

académico; siendo así la mayoría cuenta con estudios de primaria completa    Se concluye que; 

se debe recomendar capacitar a los contribuyentes, tomando en consideración  con el 50 % no 

considera una la acción como contribuyente y un 70 % no considera que el no pagar impuestos 

se una acción de evasión tributaria, Los comerciantes consideran que el estado sanciona de 

manera muy grave demoras de pagos de sus impuestos. 

Aquino (2018) presentó su estudio de investigación con el objetivo principal es 

determinar la relación de gestión de costos y los precios de ventas de una empresa privada. El 

enfoque que realizó es cuantitativo. El tipo de trabajo aplicado es correlacional- descriptiva. Con 

un diseño no experimental. El Instrumento empleado para la investigación fue el cuestionario, el 

cual estaba formado por 16 preguntas. La muestra empleada para el estudio fue: 30 trabajadores 
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de la empresa metalmecánica, las áreas consideradas fueron administración y finanzas, 

contabilidad. Para el resultado se aplicó la correlación Rho de Spearman para determinar la 

relación la variable 1 y la variable 2, obteniendo un coeficiente de correlación de Rho de 

Spearman de 0.756; Se concluye que; existe relación directa entre las dos variables, también no 

cuenta con un buen control de costos que requiere la empresa, carece de tecnología para poder 

disminuir costos para la producción, para poder obtener mayor margen de ganancia. La empresa 

de ejecutar una mejor gestión de costos para determinar de forma exacta sus precios de venta. 

2.2 Bases Teóricas  

2.2.1 Precio de Venta 

Goñi (2008, como se citó en Cueva, 2018) indica que el precio de ventas toma 

importancia en el área administrativo de una empresa y también importante interés destinado al 

área de venta. La determinación del precio de venta influye directamente al producto y la 

cantidad de los cuales se quiere obtener beneficio o ganancia. También se detalla que el precio 

de venta no es más que el costo de adquisición del bien o producto. 

Hansen y Maryanne (2007, como se citó en López, 2019) preciso que la fijación de 

precios esta en base a la demanda. Las empresas o comerciantes obtienen ganancias, pero 

muchas de ellas comienzan a comercializar solo con el costo para determinar el precio. El 

margen es el porcentaje que se estima en el costo para así poder obtener utilidades fijando el 

precio.  

El precio de venta es valor que adquiere al comercializar bienes o servicios, para poder 

fijar precios se tiene que tener en cuenta factores como los de producción y su margen, los costos 

fijos, costos variables y el porcentaje de ganancia como también los gastos que incurran para la 

venta. 
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En el precio figura el valor de adquisición tanto de bienes o servicios, cual valor se puede 

referir a cualquier eslabón de la cadena de distribución: 

- El precio de venta al por mayor, es el precio que se adquiere de los grandes 

mayoristas de abastecimiento de mercado. 

- El precio de venta al por menor, es el precio que paga el consumidor final o 

minorista. 

Elementos del precio de venta.  

  Seda en las empresas que tienen el giro de actividad comercial, que compran y venden 

productos ya terminados. 

Costo de venta  

Es el valor del producto de una empresa, que para determinarlo incurren realizar 

actividades para adquirirlo y para posteriormente poder ofertar o vender ya fijado un precio de 

mercado.  

 

Margen Comercial  

Es el resultado que se gana al restar las ventas netas de un determinado ejercicio 

económico menos el costo de las ventas que está conformado por inventario inicial más compras 

menos inventario final, mediante ratios se da conocer el porcentaje de rentabilidad descontado 

costos de la venta. El porcentaje debe encontrarse entre 20 % a 30% en negocios comerciales.  

Impuestos de Importación 

Son derechos arancelarios que deben ser pagados, se aplica de acuerdo al Arancel de la 

Aduanas y demás normas pertinentes. En ellos encontramos derechos Ad-Valoren, impuestos 
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selectivo al consumo ISC,  IGV, impuestos de promoción municipal –IPM, derechos 

antidumping y compensatorios. 

Importancia del precio de venta  

Goñi (2008, como se citó en Cueva, 2018) argumento que la importancia del precio se 

basa en la economía de mercado, siendo los consumidores los que eligen precio que estiman 

pagar y vean conveniente al momento de adquirir. Para el sistema económico, lo que regula el 

precio es la oferta y la demanda, las empresas estimar el precio depende los ingresos, las 

utilidades y la rentabilidad que pueda sostener competiendo con la demanda del mercado. 

Métodos de fijación de precios 

Pérez et al. (2006) menciona que los principales métodos son: 

• Determinar la dirección de publicidad: siendo el método de mayor atracción del 

mercado competitivo. 

• Demanda estimada: explorar las posibles cantidades que se estiman vender, de acuerdo 

a un precio fijado. 

• Calcular los costos y gastos: que se desarrollan para tener en stop en el producto. 

• Tener presente la competencia: se debe conocer los precios ante la oferta y la demanda 

y posibles cambios del mercado. 

• Determinar la adecuada fijación de precios: señala en ello considerar el costo y el 

margen de ganancia definida. 

Objetivos de la fijación de precios de venta 

La fijación del precio se debe incluir todos los costos que son parte del producto para 

venta, en ellos debe considerar los costos de producción, distribución y venta. Para el cálculo del 
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precio se añade el costo unitario de cada producto más el costeo individual de cada producto y el 

margen de beneficio que la empresa acuerde. 

Goni (2008, como se citó en Cueva, 2018)    que el objetivo a corto o largo plazo de un 

presupuesto comercial donde precio y otros factores se toman en cuenta  

Precio en función al mercado 

Jaime (2009, como se citó en Romero, 2017)  definió que los precios  lo primordial es 

que los costos directos estén dentro del precio de venta de cada producto, en contraste con el 

costo unitario. A dicha diferencia es la que se conoce como margen de contribución como 

resultado es la diferencia del precio y costos incurridos para determinar precio de venta.  

 

Factores que influyen en el precio de venta 

Goñi (2008, como se citó en Cueva 2018) para el precio de venta existen muchos factores 

que se toman en cuenta como los siguientes: 

 La demanda. Se considera que empresa pueda competir en el mercado que está 

operando cuanta más demanda hubiera mayor será la transigencia para subir los 

precios. 

 La competencia sebe contar con precios competitivos y para ello se debe investigar la 

competencia considerando el mismo valor de los productos que ellos venden en el 

mercado.  

 Los costos. Son todos los gastos que incurren para la comercialización y ellos deben 

ser considerados para su precio de venta. 

 Los costos Fijos, como son los arrendamientos, impuestos etc. 

Factores contables para la determinación del precio de venta 
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Goñi (2008, como se citó en Cueva, 2018) comento define el costo como valor que se 

utiliza para un bien o servicio por un periodo y determinar los precios de los productos bajo una 

directiva control de costos de la empresa. En global nos manifiesta que es valor que incluye para 

adquirir un producto que posteriormente se venderá. 

Contabilidad de Costos  

Label (2016, como se citó en Aquino 2018) comentó sobre las funciones del costo es 

proporcionar información necesaria para poder determinar los precios de ventas para el mercado, 

bajo la dirección de un sistema que realice, registre, controle. 

 Costos de manufactura 

Se basa en los recursos que se consumen para un cierto producto destinado para la venta. 

Se puede señalar los principales elementos: costos directos, costos de mano de obra y gastos 

generales  

 

 Costos de mercado 

Se basa en los gastos que uno recurre para la venta del producto o servicio, en ellos se 

adicionan la publicidad, venta, promociones y gastos para la venta  

 Costos administrativos  

Comprenden los gastos relacionados a la actividad administrativa ellos se consideran 

sueldos del trabajador y personal administrativo, alquileres.   

 Costos financieros  

Son aquellos gastos como los intereses que se generan por parte de préstamos y que son 

considerados como información para fijar el costo de venta y poder compensar a futuro dichos 

costos   
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Margen de Ganancia 

Alarcón (2015, como se citó en Guevara, 2019) comentó que las empresas suelen 

determinar su margen de ganancia, uno de los principios es que el producto resulte compatible 

con las expectativas del mercado. Otro que el precio debe proporcionar la ganancia requerida 

para su financiamiento, también que al fijar el precio para obtener ganancias debe estar acuerdo a 

la demanda del mercado.   

Como determinar el precio en base al margen de la ganancia 

Delgado (2013, como se citó en Guevara, 2019) indico que las empresas deben calcular el 

precio de venta, iniciando desde el costo del producto adquirido y agregarle el margen, el margen 

se proyecta ganar para tener una mejor rentabilidad y poder cubrir los gastos que incurren en las 

actividades. 

 

 

Sistema de Costos 

Flores (2011, como se citó en Guevara, 2019) evidenció que se requieren de objetivos 

económicos bien conformados para poder realizar un adecuado sistema de costo 

Implementación de sistema de costos: para implementar el sistema de costos debe 

contar con los siguientes elementos. 

 Recursos de almacén 

Se basa en tener un sistema de kardex que pueda controlar y dar informe de las 

existencias que se encuentran en los almacenes y que son de materia disponible para el mercado, 

y en base ello debe de cubrir la demanda. 

 Recurso Humanos  
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Se refiere al personal que interviene en la parte operativa de almacén y personal 

encargado de promover las ventas. 

 Los Vales de Ingreso 

Sirven para registrar los ingresos de las existencias al almacén, con todos los datos que 

puede contener la guía de remisión.   

 Los vales de salida  

Son aquellos controles que se realizan al momento de la salida del producto, 

considerando el método de inventario que sea aplicado por la empresa. 

Importación  

Sunat (2008, como se citó en Flores, 2021) definió la importación con un régimen 

aduanero, que tiene como función poder controlar los ingresos de mercaderías al territorio 

aduanero. Donde deben cumplir con pagar derechos arancelarios, impuestos, recargos y multas si 

cometieran alguna infracción tipificada en las leyes aduaneras.  

 Tributos que gravan la importación 

- AD Valoren – 0%, 6% y 11%, según subpartida nacional 

- Derechos antidumping o compensatorios  

- Impuestos generales a las ventas (IGV) – 16% 

- Impuestos de promoción municipal (IPM) – 2% 

- Impuestos selectivos al consumo (ISC) – tasa varían  

- Otros. Derechos específicos  

2.2.2 Evasión tributaria 

Cosulich (1993, como se citó en Medina, 2017) define la evasión tributaria como la 

acción de incumplir las obligaciones que puede generar los contribuyentes. Siendo así es una 
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perdida para el estado que lo gobierna, la evasión tributaria es carácter y conducta cuando omiten 

o violan las normas jurídicas, se asume también la conducta de incumplir y buscar beneficio 

propio y su vez crea una distorsión sobre las normas tributarias que establece Estado o gobierno. 

Vásquez (2015, como se citó en Aguilar y Vásquez 2019) comenta que, la evasión 

tributaria se centra el acto de no estar conforme con el resultado del monto de los tributos y sacan 

la vuelta dando ajustes y comportamiento fraudulento. También se puede definir como el 

incumplimiento, de una declaración o en el pago de sus obligaciones tributarias. Se pueden 

definir de varias maneras, pero el resultado es que no están conforme con lo que debe pagar o 

declarar.  

 

 

Evasión Tributaria 

Cosulich (2003, como se citó en Aguilar, 2021) define como el desconocimiento o 

carencia de incumplimiento con entes recaudadores del Estado, las razones pueden ser de 

carácter personal o influidas por bajo recurso monetario, por ello llegan a no cancelar los tributos 

que le generan como obligación. Para ello los entes de recaudador están optando maneras de 

poder disminuir la evasión en los contribuyentes, con la finalidad de generar mayor beneficio 

para la sociedad.  

Evasión Tributaria en el Perú 

Cosulich (2003, como se citó en Aguilar, 2021) define como el desconocimiento o 

carencia de incumplimiento con entes recaudadores del Estado, las razones pueden ser de 

carácter personal o influidas por bajo recurso monetario, por ello llegan a no cancelar los tributos 

que le generan como obligación. Para ello los entes de recaudador están optando maneras de 



20 
 

   

poder disminuir la evasión en los contribuyentes, con la finalidad de generar mayor beneficio 

para la sociedad. 

Definición Elusión Tributaria 

Serrano (2012, como se citó en Aguilar, 2021) define la acción que toma en cuenta de 

omitir los tributos, utilizando diferentes medios que se podría decir que es legal. En otras 

palabras, se omite el contexto normativo con la finalidad de minimizar cargas tributarias a favor 

del contribuyente. Otros se valen de los huecos legales, siendo forma ilícita, con sanciones si se 

prueba la acción. 

Importancia de la Evasión Tributaria 

Esteba (2018, como se citó en Romero y Colmenares, 2021) señala que la evasión fiscal; 

donde los contribuyentes no están de acuerdo con los resultados que puedan definir su obligación 

con los impuestos y ello lleva a conductas fraudulentas u omisas contra las  disposiciones 

legales. Este inconveniente tiende a generar afectaciones en el beneficio general alcanzado. 

Elementos de Evasión Tributaria.  

Camargo (2009, como se citó en Cueva 2018) indico que, en la evasión tributarias existen 

diferentes elementos que intervienen para el incumplimiento de las normas tributarias. También 

se suma que los responsables de empresas y comerciantes, no tiene el conocimiento necesario 

para poder tributar, puesto que su principal objetico es aumentar un margen de ganancia y 

recurren a desencargar con estrategias las normas tributarias ya tipificadas en el gobierno. 

Insuficiencia de conciencia tributaria, se menciona a la carencia de ética que tienen los 

contribuyentes que evaden impuestos e incumpliendo las normas ya establecidas.es importante 

que el cumplir con tus obligaciones debe ser de una formación desde la escuela, ello debe 
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estimular a poder ser responsable con las obligaciones que puedan generar, cumplir con la 

sociedad. 

Sistema tributario no claro, se refiere al que el sistema tributario está complejo y difícil 

de entender, para los contribuyentes que carecen de conocimientos tributarios. También porque 

ellos no pretenden conocer más sobre las consecuencias que puedan obtener si  

Causas de la Evasión Tributaria: 

Esteba (2018, como se citó en Romero y Colmenares, 2021) comenta que varias son las 

causas, donde los contribuyentes hacen la acción de evasión de los tributos, dichas acciones son 

el desorden, desconocimiento, la moral, la equidad y el costo de cumplimiento, el 

comportamiento.  

También señala otras causas: 

 La inflación: se entiende como crecimiento de los precios de bienes y servicios en el 

mercado, durante un periodo de tiempo. 

 Actitud social: comprende la forma como el contribuyente acata el cumplimiento de 

sus obligaciones tributarias. 

 Equidad Fiscal: se enfoca en general a las capacidades contributivos percibidos por el 

contribuyente. 

 Uso de los Recursos Fiscales: es la acción de manejar los recursos del contribuyente 

de forma impuesta. 

 Exoneraciones: se considera exclusiones económicas de tributar, por limitaciones 

geográficas. 

 Complejidad de normas: se da cuando las normas no están bien definidas o carecen de 

mayor complejidad. 
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Consecuencia de la evasión tributaria en la inversión pública: 

Barreiro y Diez (2003, como se citó en Michelena, 2016) indican que la evasión de 

tributaria trae consecuencias y posibles sanciones, el resultado es evadir el pago de los impuestos 

y de otra forma no declarar los reales. En los tiempos actuales en el Perú se reduce las 

necesidades de la población a causa de la poca recaudación de impuestos por parte de la 

Administración Tributaria. 

Tipos de infracciones tributarias 

Infracciones según Sunat: 

- Infracciones relacionadas con la obligación de inscribir, actualizar o acreditar la 

inscripción en los registros de la administración. 

-  Infracciones relacionadas con la obligación de emitir, otorgar y exigir comprobantes 

de pago y/u otros documentos, así como de facilitar, a través de cualquier medio, que 

señale la SUNAT, la información que permita identificar los documentos que 

sustentan el traslado. 

- Infracciones relacionadas con la obligación de llevar libros y/o registros o contar con 

informes u otros documentos. 

- Infracciones relacionadas con la obligación de presentar declaraciones y 

comunicaciones. 

- Infracciones relacionadas con la obligación de permitir el control de la 

Administración informar y comparecer ante la misma 

- Infracciones relacionadas con otras obligaciones tributarias.  

Sanciones tributarias:  



23 
 

   

Banocleche (2005, como se citó en Olivo y Valle, 2018) indica que la las sanciones 

tributarias es una acción infringida contra la Sunat, en un determinado tiempo de periodo 

basándose en conductas constitutiva de infracción tributaria, hechos en tipificados en el art. 172º 

del código tributario 

Tipos de infracciones tributarias 

- Multas. Se basa en sanciones ya fijadas por Sunat y se calcula en base las (UIT) 

unidad impositiva tributaria o por los ingresos declarados en el ejercicio anterior. 

- Comisión de Bienes. Sanción por la cual retención de los bienes, los cuales serán 

cuestionados por la Sunat y acredite la disposición de liberar. 

- Cierre Temporal de Bienes. En este tipo de sanción se impide el funcionamiento de 

actividades comerciales en el establecimiento sancionado, se determinará por 10 días 

calendarios dependiendo la razón de la infracción. 

Código Tributario  

El tipo de estudio de esta investigación es: cuantitativo  

Sunat (2013, como se citó en autor) define que el codigo trubutario fue probbado por Decreto 

Supremo N.135-99-EF , los contribuyentes requerian contar con una legislacion que les precise 

cuales son sus derechos y deberes ante la Administracion Tributaria.asimismo es oportuno 

detallar que facultades tiene la Sunat para fiscalizar y exisgir el pago de tributo. 

Tributos es una contraprestación de dinero que el Estado exige al termino del ejercicio de su 

poder de imperio, el código tributario estableció que el termino tributo comprende impuestos, 

contribuciones y tasas.  

Impuestos. Es el tributo cuyo pago no se origina de parte del Estado, es una 

contraprestación a favor de contribuyente, como el impuesto a la renta. 
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- Contribución. Se dice del tributo que cuenta con beneficios derivados de la 

realización de obras públicas. 

- Tasa.  es el tributo que se cancela con favor a un servicio público, individualizando 

en el contribuyente por parte del Estado 

2.3 Definición de Términos Básicos 

Evasión: desde el punto de vista  tributario, se puede señalar como un delito, a la 

inadecuada acción de poder ser responsable. Una condena por las acciones y efectos de evadir y 

realizarlo con maniobras y estrategias. 

 

Precio de venta: Es una economía de mercado, resultado entre la oferta y la demanda, en 

las condiciones de cada una de ellas. En una empresa comercial incluye en el precio de compra, 

más los gastos de operación, transporte y la utilidad. 

Elusión tributaria: actividad de evitar el pago de los impuestos. Acción que permite 

reducir la imposible mediante operaciones que no se encuentran expresamente prohibidas, medio 

que utiliza la deuda tributaria para reducir la carga tributario.  

Costo de venta: se registran el precio de compra de las unidades vendidas durante el 

ejercicio económico. C.V. = inventario inicial + compras + inventario final, acumulan el costo de 

los bienes inherentes al giro del negocio, transferidos a título oneroso.  

Margen: exceso del precio de mercado del colateral sobre el prestamos que aquel 

garantiza. 

Impuesto a la importación: Impuesto que gravan el internamiento de los bienes desde el 

territorio exterior al nacional. Es un tributo administrado por Aduanas, que en su componente de 

IGV se permite utilizarlos como crédito fiscal. 
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Cultura tributaria: es la conducta que posee el contribuyente con sus obligaciones que 

pueda generar, reflejando el cumplimento u omisión.  

Elusión: actividad para omitir el pago de los impuestos; también acción que permite 

reducir la base imponible mediante operaciones que no se encuentran expresamente prohibidas y 

es donde aprovechan esos espacios legales. 

Infracción tributaria: es el incumplimiento deliberando o no de su obligación tributaria. 
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Capitulo III: Metodología de la Investigación 

3.1 Enfoque de la investigación  

El tipo de estudio de esta investigación es: cuantitativo, según  Hernández et al. (2013, 

como se citó en Correa et al., 2020) señalan que, un enfoque cuantitativo emplea la acumulación 

de informacion para demostrar mediante la hipótesis, con sustento en el calculo numerico y 

apoyandose en el  estudio estadístico, para implantar un modelo de comportamiento y 

experimentar teorías. 

Por nuestra parte la investigación se fundamenta en el enfoque cuantitativo usando 

recolección de los datos para probar hipótesis, con mediciones numéricas y analíticas en el 

campo de las estadísticas. 

 

3.2 Variables: 

Variable independiente: Precio de Venta. 

Variable dependiente: Evasión Tributaria       
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3.2.1 Matriz de Operacialización 

Tabla 1 

Variable Independiente: Precio de Venta 

Variables Dimensiones Indicadores ITEMS 

Precio de 
Venta 

Costo de 
Venta 

Inventario 
Inicial 

¿Es necesario saber el saldo inicial de mercaderías para fijar el 
precio de venta? 

Compras ¿En el costo de adquisición consideran los gastos como el flete? 

Inventario 
Final 

¿Controla sus existencias con método de kardex la entrada y 
salida de las mercaderías? 

Ganancia 
Margen de 
Ganancia 

¿Considera un margen de ganancia para la fijación del precio de 
venta? 

Estrategias 
de Venta 

Costo 
Marginal 

¿Es necesario fijar los precios de acuerdo a la oferta y la 
demanda del mercado? 

Competencia 
¿Influye la competencia en el comercio para determinar su 
precio de venta? 

Impuesto de 
importación 

Impuestos de 
Aduana 

¿Los impuestos que paga para importar mercaderías afectan al 
precio de venta? 

 

Tabla 2 

Variable Dependiente: Evasión Tributaria 

Variables Dimensiones Indicadores ITEMS 

Evasión 
Tributaria 

Cultura 
Tributaria 

Conciencia tributaria ¿Cumple con sus obligaciones tributarias? 

Valores 
¿Considera que cumple de manera real y con valores en 
la actividad comercial? 

Conocimientos 
Tributarios 

¿El incumplimiento de pagar impuesto es acto de 
evasión tributaria? 

Evasión 

Regímenes 
Tributarios 

¿Desde inicio de su empresa se mantiene en el mismo 
régimen tributario? 

Nuevas obligaciones 
tributarias 

¿Se adecua de manera fácil al nuevo cambio de emisión 
de facturas electrónica? 

Impuesto 
¿Está conforme con los impuestos que paga casa 
periodo? 

Libros contables 
¿Ocultar ingresos en los libros contables trae sanciones 
o multas tributarias? 

Consecuencia
s tributarias 

Multas 
¿Considera que las multas tributarias afectan parte 
económica del negocio? 

Incautación de 
Bienes 

¿Considera que el procedimiento de incautación de 
bienes afecta la economía de la empresa? 
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3.3 Hipótesis 

3.3.1 Objetivos específicos  

Determinar la relación entre los impuestos de importación y la evasión tributaria en las 

Mypes comerciales de Mesa Redonda, 2019 

3.3.2 Hipótesis general       

Existe relación entre el precio de venta y la evasión tributaria en las Mypes comerciales 

de Mesa Redonda, 2019. 

3.3.3 Hipótesis específicas 

Existe relación entre el costo de venta y la evasión tributaria en las Mypes comerciales de 

Mesa Redonda, 2019. 

Existe relación entre el margen de ganancia y la evasión tributaria en la Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019. 

Existe relación entre los impuestos de importación y la evasión tributaria en la Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019. 

3.4 Tipo de Investigación  

En la presente tesis se elaboró una investigación descriptiva- correlacional., manera que 

no cambia las variables solo describirá. Se planteó la investigación descriptiva conteniendo base 

de un hecho, fenómeno, individuo o grupo, con el fin de establecer el comportamiento (Arias et 

al.,2012, como se citó en Huancachoque et al, 2018). 

También. Se planteó métodos correlaciónales son un tipo de investigación que tiene 

como finalidad analizar la relación o nivel de asociación que poseen variables o categorías en un 

entorno especifico (Centty et al., 2010, como se citó en Medina, 2018). 
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3.5 Diseño de Investigación. 

La actual investigación se desarrolla con un diseño no experimental de corte transversal. 

En el estudio se planteó los objetivos. Para recopilar datos aplicando técnicas que permitir medir 

la relación entre el precio de venta y la evasión tributaria. Es decir, se trata de un estudio en la 

cual no se modifica las variables independientes y no influya fluya alteraciones en otras 

variables. (Hernández et al.,2014, como se citó en Quinde et al., 2018). 

La presente investigación es transversal. El estudio transversal se centra en analizar datos 

de diferentes variables sobre una determinada poblacion de muestra. Tiene como objetivo 

explicar las variables y examinar su suceso en determinado tiempo (Hernández et al.,2014, como 

se citó en Quinde et al., 2018). 

 

3.6 Población y Muestra 

3.6.1 Población   

La población es el grupo en que se pretende recopilar información en base a los 

resultados. Es decir, el total de elementos que se alcanza a estudiar, con características en común. 

(Tamayo y Tamayo, 2004, como se citó en Quinde, 2018). 

El tamaño de la población que se empleo fue: a todos los comerciantes que realizan 

comercialización en la galería Mesa Redonda dedicados al Rubro de venta al por mayor y menor 

de Juguetes. 

La cantidad para la población son 52 comerciantes que se dedican a la compra y venta de 

juguetes en sus Stands. 
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3.6.2 Muestra 

En el presente trabajo se plantea investigar la población total, por ende, se utilizará una 

muestra por conveniencia utilizando el total de la población como muestra, la cual asciende a 52 

comerciantes.  

3.7 Técnicas e Instrumentos de Recolección de Datos 

Según Arias et al. (2012), señalan que la tecnica de investigacion, esta conformado por 

procedimientos para poder lograr obtener datos. Las tecnicas son especificas. La tecnia de 

recoleccion de datos aplicada a la presente investigacion fue la encuesta. Y el instrumentos que 

ayudo a recopilar resultados mediante el cuestionario sobre las variables determinadas de precio 

de venta y evasion tributaria. 

Análisis de Fiabilidad del Instrumento 

Tabla 3 

Cuestionario de la variable Precio de Venta 

Resumen de procesamiento de casos 

 N % 

Casos Válido 52 100,0 

Excluidoa 0 ,0 

Total 52 100,0 

a. La eliminación por lista se basa en todas las 

variables del procedimiento. 

 
 
Tabla 4 

Estadísticas de fiabilidad 

Estadísticas de fiabilidad 

Alfa de 

Cronbach N de elementos 

,725 7 
Fuente: Elaboración propia (con SPSS Versión 26) 
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Interpretación:  

Según en la tabla x, de la primera variable precio de venta  , el alfa de cronbach del 

cuestionario se analisa, esta conpuesto con 7 preguntas , el grado de correlacion positiva  de ,725. 

Según Ruiz (200) tiene un grado de confiabilidad alta. Se concluye que el instrumento utilizado es 

confiable. 

Análisis de Fiabilidad del Instrumento 
 
Tabla 5 

Cuestionario de la variable Evasión tributaria 

Resumen de procesamiento de casos 

 N % 

Casos Válido 52 100,0 

Excluidoa 0 ,0 

Total 52 100,0 

a. La eliminación por lista se basa en todas las 

variables del procedimiento. 
 

Tabla 6 

Estadísticas de fiabilidad 

Estadísticas de fiabilidad 

Alfa de 

Cronbach N de elementos 

,758 9 
Fuente: Elaboración propia (con SPSS Versión 26) 

Interpretación:  

Según en la tabla x, de la primera variable precio de venta  , el alfa de cronbach del 

cuestionario se analisa, esta conpuesto con 9 preguntas , el grado de correlacion positiva  de ,758. 

Según Ruiz (200) tiene un grado de confiabilidad alta. Se concluye que el instrumento utilizado es 

confiable. 
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Ficha Técnica N° 1 

Nombre del Instrumento: Cuestionario de Precio de Venta 

Autor: Yadira Roque Pimentel 

Año: 2017 

Tipo de instrumento: Cuestionario 

Objetivo: Evaluar la variable Control Interno en sus cuatro dimensiones: Costo de venta, Margen 

de Ganancia, Estrategias de venta e impuestos de importación. 

Muestra: 52 comerciantes 

Número de ítem: 7 ítems 

Alternativa de respuestas: Nunca / Casi nunca / Indiferente / Casi siempre/ Siempre 

 Aplicación: Directa y anónima 

Tiempo de evaluación: 30 minutos. 

Normas de ejecución: El colaborador marcará en cada pregunta de acuerdo lo que considere 

adecuado respecto a lo observad 

 

 

 

 

 

 

 



33 
 

   

 

 

 

Ficha Técnica N° 1 

Nombre del Instrumento: Cuestionario de Evasión Tributaria 

Autor: Yadira Roque Pimentel 

Año: 2017 

Tipo de instrumento: Cuestionario 

Objetivo: Evaluar la variable Evasión Tributaria en sus tres dimensiones: Cultura tributaria, 

Evasión de impuestos, Consecuencia tributarias. 

Muestra: 52 empleados 

Número de ítem: 9 ítems 

Alternativa de respuestas: Nunca / Casi nunca / Indiferente / Casi siempre/ Siempre 

Aplicación: Directa y anónima 

Tiempo de evaluación: 30 minutos. 

Normas de ejecución: El colaborador marcará en cada pregunta de acuerdo lo que considere 

adecuado respecto a lo observado. 
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Capítulo IV: Resultados 

4.1 Análisis de los Resultados  

Tabla 7 

¿Es necesario saber el saldo inicial de mercaderías para fijar el precio de 

venta? 

 Frecuencia Porcentaje Porcentaje válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 7 13,5 13,5 13,5 

Casi nunca 4 7,7 7,7 21,2 

Indiferente 10 19,2 19,2 40,4 

Casi siempre 11 21,2 21,2 61,5 

Siempre 20 38,5 38,5 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 1 
 

 
Interpretación: se observa, siempre con un  30.46 % de los comerciantes manifiesta que si 
es necesario saber el saldo inicial para fijar el precio, casi siempre 21.15%, se muestran 
indiferente un 19.23%, casi nunca 7.69% y nunca 13.46%, lo cual indica que existe un nivel 
significativo de contribuyentes que no toman en cuenta el saldo inicial de sus mercaderías 
para poder determinar su precio de venta.  
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Tabla 8 

 

¿En el costo de adquisición consideran los gastos como el flete? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 2 3,8 3,8 3,8 

Casi nunca 17 32,7 32,7 36,5 

Indiferente 5 9,6 9,6 46,2 

Casi siempre 14 26,9 26,9 73,1 

Siempre 14 26,9 26,9 100,0 

Total 52 100,0 100,0  
  

Grafico 2 
 

Interpretación: se observa, siempre con un  26.92 %, casi siempre 26.92%, se muestran 
indiferente un 9.62%, casi nunca 32.69% ello indica la mayor cantidad de contribuyentes de 
la galería mesa redonda los gastos como el flete no lo consideran para su costo de adquisición 
es por ello que muchos veces los precios son manejados de manera simple y nunca 3.85%, lo 
cual indica que no costean de la mejor manera sus precios. 
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Tabla 9 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Grafico 3 

 

Interpretación: se observa, siempre con un  25.00 %, de igual manera casi siempre con  
25.00%, se muestran indiferente un 13.46%, casi nunca 26.92% nos da conocer que los 
comerciantes no cuentan con una implantación de Kardex en sus almacenes que le pueda dar 
información detallas de su inventario y nunca 9.62%, lo cual indican que tampoco tiene 
control de sus pérdidas o deterioro.  
 

 

¿Controla sus existencias con método de kardex la entrada y salida de 

las mercaderías? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 5 9,6 9,6 9,6 

Casi nunca 14 26,9 26,9 36,5 

Indiferente 7 13,5 13,5 50,0 

Casi siempre 13 25,0 25,0 75,0 

Siempre 13 25,0 25,0 100,0 

Total 52 100,0 100,0  
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Tabla 10 
 
 

¿Considera un margen de ganancia para la fijación del precio de venta? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Casi nunca 10 19,2 19,2 19,2 

Indiferente 6 11,5 11,5 30,8 

Casi siempre 19 36,5 36,5 67,3 

Siempre 17 32,7 32,7 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 4 

 

 
 Interpretación: se observa, siempre con un  32.69 %, casi siempre con  36.54 lo cual nos da 
conocer que si consideran la mayor parte un margen de ganancia para la fijación de precio, se 
muestran indiferente un 11.54%, casi nunca 19.23% y ninguna de los comerciantes fija el 
precio de venta sin haber antes estimado su margen de ganancia. 
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Tabla 5 

 

¿Es necesario fijar los precios de acuerdo a la  oferta y la demanda del 

mercado? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 3 5,8 5,8 5,8 

Casi nunca 4 7,7 7,7 13,5 

Indiferente 9 17,3 17,3 30,8 

Casi siempre 17 32,7 32,7 63,5 

Siempre 19 36,5 36,5 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 5 
 

Interpretación: se observa, que la mayor parte  siempre con un  36.54 % toma en cuenta los 
factores de la oferta y la demanda  para poder competir en el mercado con precio equilibrado,  
casi siempre con  32.69%, indiferente un 17.31%, casi nunca 7.69% y nunca 5.77% que es 
valor significativo de no estudiar el mercado para fijar el precio del producto.  
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Tabla  6  
 

¿Influye la competencia en el  comercio para determinar su precio de 

venta? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 1 1,9 1,9 1,9 

Casi nunca 4 7,7 7,7 9,6 

Indiferente 11 21,2 21,2 30,8 

Casi siempre 21 40,4 40,4 71,2 

Siempre 15 28,8 28,8 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 6 

Interpretación: se observa,  siempre con un  28.85 %,  casi siempre con  40.38%, afirma que 
la competencia es un factor que se debe tener en cuenta para fijar un precio de venta,  
indiferente un 21.15%, casi nunca 7.69% y nunca 1.92% siendo nunca el menor valor 
porcentual que opinaría lo contrario a los determinado. 
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Tabla 7 
 

 

¿Los impuestos que paga para importar mercaderías afectan al precio 

de venta? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 5 9,6 9,6 9,6 

Casi nunca 10 19,2 19,2 28,8 

Indiferente 5 9,6 9,6 38,5 

Casi siempre 15 28,8 28,8 67,3 

Siempre 17 32,7 32,7 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 7 

 

Interpretación: se observa, con nivel alto  siempre con un  32.69 % de los comerciantes dan 
crédito a que los impuestos que pagan en la importación son gastos que afectan al precio de 
venta,  casi siempre con  28.85%, indiferente un 9.62%, casi nunca 19.23% y nunca 9.62% y 
pocos son los contribuyentes que no les afecta los impuestos de importación porque tienen 
mejor gestión operativa y contable. 
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Tabla 8  
 

 

¿Cumple con sus obligaciones tributarias? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 4 7,7 7,7 7,7 

Casi nunca 5 9,6 9,6 17,3 

Indiferente 4 7,7 7,7 25,0 

Casi siempre 18 34,6 34,6 59,6 

Siempre 21 40,4 40,4 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 8 

 

Interpretación: se observa, siempre con un  40.38 % que si cumplen con obligaciones 
tributarias que están obligados a cumplir,  casi siempre con  34.62%, indiferente un 7.69%, 
casi nunca 9.62% y nunca 7.69%, en valores significativos son los que incumplen con la 
Administración Tributaria. 
 
 

 



42 
 

   

Tabla 9 
 

 

¿Considera que cumple de manera real y con valores en la actividad 

comercial? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 3 5,8 5,8 5,8 

Casi nunca 9 17,3 17,3 23,1 

Indiferente 4 7,7 7,7 30,8 

Casi siempre 14 26,9 26,9 57,7 

Siempre 22 42,3 42,3 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 9 

Interpretación: se observa, siempre con un  42.31 % de los comerciantes manifiesta que si 
cumplen ante el fisco mostrando con valores de responsabilidad, casi siempre 26.92%, se 
muestran indiferente un 7.69%, casi nunca 17.31% y nunca 5.77%, lo cual indica que los 
comerciantes tienen claro cumplir sus obligaciones, para después no traer consecuencias.  
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Tabla 10 
 

 

¿El incumplimiento de pagar impuesto es acto de evasión tributaria? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 5 9,6 9,6 9,6 

Casi nunca 6 11,5 11,5 21,2 

Indiferente 9 17,3 17,3 38,5 

Casi siempre 11 21,2 21,2 59,6 

Siempre 21 40,4 40,4 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 10 
 

 
Interpretación: se observa, siempre con un  40.38 %  la mayor parte si tiene claro que el 
incumplir con pagar impuestos es acción de evadir, perjudicando al Estado,  casi siempre con  
21.15%, indiferente un 17.31%, casi nunca 11.54% y nunca 9.62%, la menor parte de la 
contribuyentes tomo indiferencia que el no pagar impuestos es acto de evasión fiscal. 
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Tabla 11 
 

¿Desde inicio de su empresa se mantiene en el mismo régimen 

tributario? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 3 5,8 5,8 5,8 

Casi nunca 7 13,5 13,5 19,2 

Indiferente 4 7,7 7,7 26,9 

Casi siempre 21 40,4 40,4 67,3 

Siempre 17 32,7 32,7 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 11 

 

Interpretación: se observa, siempre con un 32.69%, casi siempre con  40.38% se mantienen 
en el mismo régimen tributario por mantener los mismos niveles de ingresos, indiferente un 
7.69%, casi nunca 13.46% y nunca 5.77%, valor porcentual significativo cambian de un  
régimen a otro. 
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Tabla 12 

 

¿Se adecua de  manera fácil al nuevo cambio de emisión de facturas 

electrónica? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 3 5,8 5,8 5,8 

Casi nunca 10 19,2 19,2 25,0 

Indiferente 8 15,4 15,4 40,4 

Casi siempre 17 32,7 32,7 73,1 

Siempre 14 26,9 26,9 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 12 
 

 
Interpretación: se observa, siempre con un 26.92%, casi siempre con  32.69% responde que 
si de adecua a los cambios que otorga Sunat con la facturación electrónica, indiferente un 
15.36%, casi nunca 19.23% y nunca 5.77%, carecen de cambios de facturación por los que 
no tiene personal capacitado para desarrollar la facturación.  
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Tabla 13 

 

¿Está conforme con los impuestos que paga cada periodo? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 4 7,7 7,7 7,7 

Casi nunca 9 17,3 17,3 25,0 

Indiferente 9 17,3 17,3 42,3 

Casi siempre 19 36,5 36,5 78,8 

Siempre 11 21,2 21,2 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 13 

 

Interpretación: se observa,  siempre con un  21.15%,  casi siempre con  36.54%, siendo el 
valor más alto que está conforme con los impuestos que le resultan pagar,  indiferente un 
17.31%, casi nunca 17.31% y nunca 7.69% siendo nunca el menor valor porcentual que 
opinaría lo contrario a los determinado. 
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Tabla 14 

 

¿Ocultar ingresos en los libros contables trae sanciones o multas 

tributarias? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 3 5,8 5,8 5,8 

Casi nunca 5 9,6 9,6 15,4 

Indiferente 11 21,2 21,2 36,5 

Casi siempre 8 15,4 15,4 51,9 

Siempre 25 48,1 48,1 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 14 

Interpretación: se observa,  siempre con un  48.06 %,  casi siempre con  15.38%,  
indiferente un 21.15% que desconocen que ocultan información sobre los libros contables 
tres infracciones y sanciones, casi nunca 9.62% y nunca 5.77% siendo nunca el menor valor 
porcentual que desconoce que ocultar libros contables es tres sanciones. 
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Tabla 15  

 

¿Considera que las multas tributarias afecta parte económica del 

negocio? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 2 3,8 3,8 3,8 

Casi nunca 4 7,7 7,7 11,5 

Indiferente 6 11,5 11,5 23,1 

Casi siempre 18 34,6 34,6 57,7 

Siempre 22 42,3 42,3 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 15 
 

Interpretación: se observa, siempre con un  42.31 %  la mayor parte si tiene claro que las 
afectan parte de la ganancia o liquidez del comerciante,  casi siempre con  34.62%, 
indiferente un 11.54%, casi nunca 7.69% y nunca 3.85%, la menor parte de la contribuyentes 
considera lo contrario. 
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Tabla 16 

 

¿Considera que el procedimiento de incautación de bienes afecta la 

economía de la empresa? 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido Nunca 4 7,7 7,7 7,7 

Casi nunca 2 3,8 3,8 11,5 

Indiferente 8 15,4 15,4 26,9 

Casi siempre 16 30,8 30,8 57,7 

Siempre 22 42,3 42,3 100,0 

Total 52 100,0 100,0  

 

Grafico 16 
 

Interpretación: se observa, siempre con un  42.31 %  la mayor parte si tiene claro que las 
afectan la economía de la empresa,  casi siempre con  30.77%, indiferente un 15.36%, casi 
nunca 3.85% y nunca 7.69%, la menor parte de la contribuyentes considera lo contrario. 
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Validación de hipótesis  

Johnson (2005, como se citó en Cárdenas y Melo, 2017) indica que, para constatar la 

relación de las variables, se realizó la prueba de coeficiente de Spearman es una medida no 

paramétrica de la correlación de dos variables. También el coeficiente de correlación de Spearman 

se basa en los valores de jerarquía de cada una de las variables y no de los datos sin procesar. Para 

calcular los datos son de manera ordenada y remplazando. 

Formula de Correlación de Spearman 

 

Tabla 7 

 Escala de correlación 

 
Fuente: Google Internet 

Comparación de Hipótesis General 

Hipótesis Generales  

(Ho): El Precio de venta no tiene relación con la evasión tributaria de las MYPES  

Comerciales de Mesa Redonda, Lima-2019. 

(Ha): El Precio de venta tiene relación con la Evasión tributaria de las MYPES  

Comerciales de Mesa Redonda, Lima-2018 
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Tabla 8 

Correlación de Hipótesis General 

Correlaciones 

 

PRECIODEVE

NTA 

EVASIONTRI

BUTARIA 

Rho de Spearman PRECIODEVENTA Coeficiente de correlación 1,000 ,604** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 52 52 

EVASIONTRIBUTAR

IA 

Coeficiente de correlación ,604** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 52 52 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 
 

Interpretación 

 En la hipótesis se requirió la relación entre las dos variables, manifestando un valor de 

significancia (p<0.05), se omite la hipótesis nula, en la cual se aprueba, la cual podemos constatar 

que tipo de relación existe entre las dos variables, el valor (Sig. = 0,000< 0.05), se rechaza la 

hipótesis nula. Se obtener que la relación es directa, con un valor de (Rho =0.604). En cual 

podemos decir: el precio de venta guarda relación con la evasión tributaria de las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda Cercado de Lima, tienen una correlación moderada positiva. 

 

Hipótesis Específica 1 

(Ho): El costo de venta no tiene relación con la evasión tributaria en las Mypes comerciales 

de Mesa Redonda, 2019. 

(Ha): El costo de venta tiene relación con la evasión tributaria en las Mypes comerciales 

de Mesa Redonda, 2019. 
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Tabla 9 

Correlación de Hipótesis Específica 1 

Correlaciones 

 

 
EVASIONTRIBU

TARIA 

COSTODEVENT

A 

Rho de Spearman EVASIONTRIBUTARIA Coeficiente de correlación 1,000 ,497** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 52 52 

COSTODEVENTA Coeficiente de correlación ,497** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 52 52 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 

Interpretación 

 En la hipótesis se requirió la relación entre las dos variables, manifestando un valor de 

significancia (p<0.05), se omite la hipótesis nula, en la cual se aprueba, la cual podemos constatar 

que tipo de relación existe entre las dos variables, el valor (Sig. = 0,000< 0.05), se rechaza la 

hipótesis nula. Se obtener que la relación es directa, con un valor de (Rho =0.497). en cual podemos 

decir: el precio de venta guarda relación con la evasión tributaria de las Mypes comerciales de 

Mesa Redonda Cercado de Lima, tienen una correlación positiva moderada. 

 

Hipótesis Específica 2 

(Ho): El margen de ganancia no tiene relación con la evasión tributaria en la Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019. 

(Ha): El costo de venta tiene relación con la evasión tributaria en las Mypes comerciales 

de Mesa Redonda, 2019. 
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Tabla 10 

Correlación de Hipótesis Específica 2 

Correlaciones 

 

EVASIONTRIB

UTARIA GANANCIA 

Rho de Spearman EVASIONTRIBUTARI

A 

Coeficiente de correlación 1,000 ,549** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 52 52 

GANANCIA Coeficiente de correlación ,549** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 52 52 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 
Interpretación 

En la hipótesis se requirió la relación entre las dos variables, manifestando un valor de 

significancia (p<0.05), se omite la hipótesis nula, en la cual se aprueba, la cual podemos constatar 

que tipo de relación existe entre las dos variables, el valor (Sig. = 0,000< 0.05), se rechaza la 

hipótesis nula. Se obtener que la relación es directa, con un valor de (Rho =0.549). En cual 

podemos decir: el precio de venta guarda relación con la evasión tributaria de las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda Cercado de Lima, tienen una correlación positiva moderada. 

 

Hipótesis Específica 3 

(Ho): Los impuestos de importación no tiene relación con la evasión tributaria en la Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019. 

(Ha): Los impuestos de importación tiene relación con la evasión tributaria en la Mypes 

comerciales de Mesa Redonda, 2019. 
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Tabla 11 

Correlación de Hipótesis Específica 3 

Correlaciones 

 

EVASIONTRIB

UTARIA 

IMPUESTODEI

MPORTACION 

Rho de Spearman EVASIONTRIBUTARIA Coeficiente de correlación 1,000 ,544** 

Sig. (bilateral) . ,000 

N 52 52 

IMPUESTODEIMPORTAC

ION 

Coeficiente de correlación ,544** 1,000 

Sig. (bilateral) ,000 . 

N 52 52 

**. La correlación es significativa en el nivel 0,01 (bilateral). 

 
Interpretación 

 En la hipótesis se requirió la relación entre las dos variables, manifestando un valor de 

significancia (p<0.05), se omite la hipótesis nula, en la cual se aprueba, la cual podemos 

constatar que tipo de relación existe entre las dos variables, el valor (Sig. = 0,000< 0.05), se 

rechaza la hipótesis nula. Se obtener que la relación es directa, con un valor de (Rho =0.544). en 

cual podemos decir: el precio de venta guarda relación con la evasión tributaria de las Mypes 

comerciales de Mesa Redonda Cercado de Lima, tienen una correlación positiva moderada. 
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4.2 Discusión 

En la investigación elaborada de la presente se destaca por la relación que existe entre ambas 

variables, como también comparándolas con otros estudios de investigación. “el precio de venta y 

la evasión tributaria. En tanto el resultado de nivel significativo de 0.00 y con una correlación  de 

0.604 se afirma que el precio de venta se relaciona con la evasión tributaria en los comerciantes 

de la Galería Mesa Redonda, Cercado de Lima 2019. Siguiendo con Cueva (2018) con su tesis 

determinación del precio de venta y la evasión tributaria de la Mypes comerciales de repuestos de 

vehículos del distrito de la Victoria, Lima 2018 con el objetivo de terminar de qué forma el precio 

de venta se relaciona con la evasión tributaria, concluyo si  aplicas una inadecuada determinación 

de precio de venta las consecuencias es que tu margen de ganancia será menor y a su vez un alto 

índice de evasión tributaria. Así mismo el autor Zavaleta (2018) con su tesis tiene como objetivo. 

Caracterización de la evasión tributaria del IGV en las Mypes del sector industrial del Perú: Caso 

empresa de calzados D” Ellas S.C.R.L. se concluyó que la empresa no contaba con personal 

capacitado en el área tributario o contar con contador estable, es por ello que la mayor parte de 

empresas o comerciantes opta por un servicio contable, que solo realicen temas puntales en la 

contabilidad y a su vez no tiene conciencia tributaria con sus obligaciones antes el Fisco. También 

Huancachoque y Pucapuca (2018) con la cultura tributaria y la evasión tributaria en la zona 

comercial Mariscal Castilla Sicuani – 2017, con el objetivo de demostrar la relación entre la cultura 

tributaria y la evasión tributaria, según resultados estadísticos con la prueba de Rho de Spearman 

existe correlación con un valor de 0.748. Este estudio demuestra que mientras menos cultura 

tributaria obtén los contribuyentes mayores será el grado de evasión tributaria. 
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Conclusiones 

 

1. Con relación al objetivo general, se determina en la presente investigación si existe relación 

entre el precio de venta y la evasión tributaria en la Mypes comerciales de la Galería Mesa 

Redonda, Cercado de Lima, 2019. Con una correlación de Rho de Spearman de 0.604  con 

margen de error de 0.00.  

 

2. Con relación al objetivo especifico1, se determina en la investigación si existe relación 

entre el costo de venta  y la evasión tributaria. Con una correlación de Rho de Spearman 

de 0.497  con margen de error de 0.00.  

 

3. Con relación al objetivo específico 2, se determina en la investigación si existe relación 

entre el margen de ganancia  y la evasión tributaria. Con una correlación de Rho de 

Spearman de 0.549  con margen de error de 0.00.  

 

4. Con relación al objetivo específico 3, se determina en la investigación si existe relación 

entre los impuestos de importación  y la evasión tributaria. Con una correlación de Rho de 

Spearman de 0.544  con margen de error de 0.00.  
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Recomendaciones  

1. Se recomienda mejorar la ejecución en los precios de venta, en  base a objetivos más 

adecuados y que no relacionen con la evasión tributaria o afecten. También reflejar los 

factores externos e internos que puedan incurrir en la fijación de precios. 

 

2. De acuerdo a lo planteado en la discusión los costos de ventas deben ser manejados 

considerando todos factores que puedan incurrir, como costos de adquisición, gastos y 

flete, también de contar con un control de inventarios que se encargue de controlar los 

saldos iniciales, movimientos y salidas para no incurrir en la evasión. 

 

 
3.  De acuerdo a lo planteado en la discusión los márgenes de ganancia deben estar 

establecidos en base un presupuestó que espera alcanzar y no fijando márgenes de ganancia 

en base a no pagar mayor impuesto  a la Administración  Tributaria. 

 

 
4. De acuerdo a lo planteado en la discusión los impuestos de importación son gastos que 

deben ser considerados al momento de calcular el precio de venta. 
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Apéndice N° 2 Cuestionario 1 
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Apéndice N° 4 Juicio de Expertos 
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